Les nouvelles conduites addictives precedent-
elles ou suivent-elles les modes ?
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Historique des addictions
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Historique des pratiques
d’injection
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Evolution des conduites
d’alcoolisation
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Evolution modes de
consommation du cannabis
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E-Connections
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Smartphone
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Q. Combien de fois estimez-vous regarder votre smartphone sur une journée ?
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Temps consacre
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America's Growing Smartphone Addiction
% of American smartphone owners who check their phones at least several times an hour

I Every few minutes [ A few times an hour
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Based on a survey among 15,747 smartphone owners
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Trends
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«® Radicalisation
R « Profit pharmacologique »
R Amplification

&R Daversification
R Eparpillement
R Elargissement de la palette des usages



Déterminants
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Produit(s)
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R Offre
R Market +++

&R Recherche
R Expérimentations
R Deétournements
&R Modifications
&R Transformations
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Individus, groupe

SIS

Dimension tempéramentale
Personnalite
Psychopathologie
Evénements de vie

Effets d’attentes

Rencontres



Environnement
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«r Identifications groupales, mimétisme, intégration
R Marketting et consummeérisme

«r Tendances sociétales
R Stress
&R Performances
xR Etct+++



Deux exemples
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Binge Drinking

NPS (métamphétamine et
catinones)




Binge Drinking

SIS

R Beuvéries ritualisées ?
R Spring break ?

R Déplacements du mode ?
R Effet delaloi?
R Mondialisation du comportement ?
R Action des alcooliers (prémix)



NPS

SIS

R Crystal
R De la pervitine du III Reich
&R A la « substitution » de la cocaine

Rk Cathinones
R Kat des conteurs
R Chemsex



Poule ou ceuf ?
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R Interrelation de déterminants
R Individuels
R Sociétaux

R Fluctuations
R Offre et demande
R Epuisement



